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Medya Gettolar> m> Yoksa Medya Entegrasyonu mu? Almanya’daki

Turk Gégmenler
Girifl

Medya, insanlarin gerek toplum gerekse siyasi ve ekonomik sartlarla
ilgili gortiglerini biiytlik olgiide etkilemektedir ve fikirlerin olustugu
ana merkezlerdir. Medya, Almanya’da bulunan ve en biiyiik grubunu
2,4 milyon Tiirk kokenli go¢gmenin olusturdugu gesitli etnik azinlikla-

rin entegrasyonunun basarili olmasimna katkida bulunabilir.

Tiirk kokenli gégmenler —biitiin Almanya’da 2,6 milyon ve Kuzey Ren
Vestfalya eyaletinde 750.000 kisiyle en biiyiik go¢men grubu- i¢in ana-
dilde yayinlanan medya, go¢ tarihinin bagindan itibaren Almanya’da-

ki yagsamin bir parcastydi. Bunlar, 6ncelikle gogmenlerin giintin birin-
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de geri donmek istedikleri anavatanlarina bir kprii vazifesi gortiyor-
lardi. Bunun &tesinde ilk gelen isgiler hemen hemen hi¢ Almanca bil-
miyorlardi. S6zde Almanya’da kisa siire kalinacag i¢in ne Alman top-
lumu tarafindan, ne de go¢menlerin kendileri tarafindan Almanca’nin
dgrenilmesine hi¢ 6nem verilmedi. Bu nedenle de Tiirk gazeteleri gog-

menlerin faydalanabilecekleri yegane medya aractyda.

Anadildeki Medyadan Yararlanman>n Birbiriyle Celiflen

Degerlendirmeleri

Gocmenlerin entegrasyon eksikliklerinin farkina varilmasmin artala-
ninda, arastirmalarda anadildeki medyanin bir medya gettolasmasina
yol acip agmayacagi ve g¢gmenlerin entegrasyonu igin olumsuz sonug-

larinin olup olmayacagi sorusu ortaya ¢ikmuisgtir.

Entegrasyona etkisi bakimindan Tiirk¢e medyadan yararlanma geligki-
li degerlendirilmektedir: Bir taraftan bu medya, Alman medyasinda
gocmenlerin ilgileri ve sorunlar1 bakimindan mevcut olan bir agig1 ka-
patabilir. Go¢menlerin memleketlerinin diliyle yayinlanan medya, yal-
niz onlarin memleketlerinde olup bitenler hakkinda bilgi vermekle
kalmaz. Bunlar ayn1 zamanda gé¢menlerin durumunu ortaya koyan
ve Alman medyasinin onlara sunmadig1 bir platform gorevi de gortir-
ler. Bunlar kiiltiirel kimligin takviyesi i¢in ve boylece entegrasyon igin
kiigiimsenmeyecek bir 6neme sahiptirler. Ayrica medyanin, ¢ok defa-
sinda dil sorunlariyla miicadele etmek zorunda olan birinci nesil gog-
menler agisindan, giincel toplumsal politika ile ilgili gelismeleri ve Al-
manya’daki siyasi tartismalar1 -6rnegin emeklilik veya vergi refor-
mundan tutun da, yabancilar yasasina kadar— kendi anadillerinde ta-
kip edebilmeleri bakimindan biiyiik 6nem tasidig1 da dikkate alinmak

zorundadir.
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Diger taraftan bu gelisme, 6zellikle de hemen hemen sadece Tiirk
medyasiun tiiketilmesi halinde, medyadan kaynaklanan bir toplum-
sal kopmaya neden olabilir. Kendi anadillerindeki medya arzinin faz-
la olmasindan dolayi 6zellikle Tiirk kokenli gogmenlerde kitle iletisim
araglarindan kaynaklanan bir izolasyon tehlikesi bulunmaktadir. Siip-
hesiz bu gelisme entegrasyonu olumsuz etkiler. Ciinkii Tiirk haberleri
bir taraftan Tiirkiye'nin gtincel oncelikleri ile Tiirkiye'nin bakis agila-
rindan bir enformasyon akisi ve Almanya’da énemli olan belirli konu-
lar1 giindemine almayan sinurh bir fikir gesitliligi sunmaktadirlar. Sa-
dece Tiirk medyasindan yararlanma, insanlarin geldikleri topluma yo-
nelmelerine destek olabilir. Diger taraftan da gogmenlerin memleketle-
rinin dilinde yayinlanan medyaya ki burada dzellikle televizyona agir-
lik vermeleri, Ttirk kdkenli ¢ocuklarin Almanca bilgilerinde, bir¢ok ki-
sinin yakindig1 ve ¢cogu kez Tiirk televizyonlarinin asir1 izlenmesinden

kaynaklanan gerilemeye destek olabilir.

Almanya’daki Turk Medyas>
Gazeteler:

Tiirkge gazeteler 60’11 yillarin sonlarindan itibaren Almanya’da satil-
maya baglamigtir (Terciiman, Aksam). Almanya’daki Tiirk gazeteleri-
nin olusturdugu piyasa hizli degigim stireglerine yenik diismektedir —
hizli dalgalanmalar icinde baz1 gazeteler Avrupa piyasasina ¢gtkmakta

ve yine aym hizla piyasadan silinmektedirler.

Simdilerde Almanya’da ¢ikan gazetelere, 6zellikle Avrupa’da yasayan

Tiirklerin sorunlarimin ve bu tlkelerdeki siyasal ve toplumsal gelisme-
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lerin yer aldig1 "Avrupa Sayfasi" denilen (ilk olarak Hiirriyet 1972’den
beri) bir sayfa ilave edilmektedir. Biitiin bu gazetelerin Almanya’da
biirolar: bulunmaktadir ve bu gazeteler, haberleri okuyucular tarafin-
dan biiyiik ilgi ile izlenen yaklasik 130 bolgesel gazeteciden olusan bir
aga sahiptirler. Gazetelere Avrupa Sayfalari'nin eklenmesi, gegici ika-
metin bilingli olarak yerini kalic1 ikamete birakmasindan ve gog¢ alan
iilkeye ve gogiin 6zel durumuna ilginin belirgin bir sekilde artmasi ve
Tiirk gazetelerinin de Avrupa’daki okuyucularini kaybetmemek igin

buna cevap vermek istemeleri gercegine borg¢ludur.

Siyasi ve ideolojik egiliminden bagimsiz olarak Tiirk basmi bugiin
kendini agik¢a okuyucularinin avukati gibi gérmektedir ki bu da ha-
berlerin tiirtini etkilemekte ve basini, kamu kurum ve kuruluglarina

kars1 okuyucularinin ¢ikarlarindan yana tavir almaya zorlamaktadir.

Bugiin Almanya’da farkli siyasi egilimlere sahip yedi tane bolgeler iis-

tii yayinlanan Tiirk gazetesi mevcuttur.

Televizyon Kanallar>

Gogmenler icin 80’li yillarin sonlarina kadar 1964 'ten beri devlet radyo
ve televizyonlarinda anadilde yapilan radyo ve televizyon yaymnlar
vardi. Tiirkiye’de de Almanya ile eszamanli ortaya ¢ikan uydu ve kab-
lolu yaymlarin gelmesiyle birlikte, Almanya’da yasayan Tiirklere yo-
nelik televizyon yayinlari, anadillerinde yayin yapan televizyonlarla

daha genisledi.

1990 yilina kadar Almanya’da sadece, program igerikleri iktidarda

olan hiikiimetin politikalarina goére sekillenen Tiirkiye Radyo ve Tele-
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vizyon Kurumu TRT yayin yapiyordu. 1991 yilindan itibaren de sade-
ce gogmenler igin kurulan (TRT-Int) kablolu yayindan seyredilebil-
mektedir. Bu kanalda haber ve bilgi amagh yaynlarin payi, 6zel kanal-
lara oranla oldukga fazladir, eglence programlar: ise sadece Tiirk ya-
pimlariyla sinirhidir. TRT-Int yurtdisinda, 6zellikle Almanya’da olduk-
¢a genis bir personel kadrosuna sahiptir, yaymlarin bir kismi Alman-
ya’da ve Almanya igin tiretilmektedir. Ama bu kanalin birincil amaci,
Tiirk gocmenlerin Tiirkiye ile olan baglarini giiglendirmek ve siirdiir-

mektir.

1990’dan itibaren yine ayni sekilde Almanya’da kendilerine ait btirola-
r1 bulunan bir dizi 6zel televizyon kanali daha bunlara eklendi. Bu 6zel
kanallarin ¢cogu biiyiik medya gruplarma aittir. Ozel kanallar agirlikl
olarak ticari amaclidir ve programlar: eglence yayinlar: tizerinde yo-
gunlagmaktadir. Biitiin kanallar, programlarin Tiirk Medya Kanunu'na
uygun olup olmadiklarin1 denetleyen "Tiirkiye Radyo ve Televizyon

Ust Kurulu"nun (RTUK) mevzuatina tabidir.

Fakat 1985’ten bu yana yayinlar1 sadece Berlin'le sirurli olan TD1 (Ber-
lin Turk-Alman Televizyonu) mevcuttur ve bu kanal simdiye kadar
tam yayin yapan tek kanal olup, Tiirkiye’de yerlesik bir kanalin sube-
si degil, aksine programlar1 bagimsiz olarak ve tamamen Almanya’da
yapilan bir kanaldir. Bu kanalin programlar1 dogrudan dogruya Al-
manya’da yasayan go¢menlerin ihtiyaglarina yoneliktir. Anadilde ya-
pilan yayimnin yani sira, programlarin bazi kisimlar1 Almanca da yayin-
lanmaktadir. TD1 kendisini, kendi kiiltiirel kimligini kaybetmeden en-
tegrasyona yonelik politik yaklasimlari olan, ¢ogulcu liberal bir yayin
kurulusu olarak gormektedir. Bu kanal Berlin’de en ¢ok seyredilen

(%37) kanallar arasinda yer almaktadir.
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Sorular:

Alman ve Tiirk medyasindan hangi ¢lciide yararlanilmaktadir? Hangi
medya tiirleri hangi sosyal gruplar tarafindan kullanilmaktadir? Dil
yeterliligi nasildir? Dili bilmenin medyadan yararlanmaya ne gibi etki-

si olmaktadir?

Veri tabany:

Tiirkiye Arastirmalar1 Merkezi'nin Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti Saglik,
Sosyal 1§ler, Kadin ve Aile Bakanligi icin yilda bir defa yaptig1 ve Ku-
zey Ren Vestfalya eyaletinde Tiirk kokenli 1.000 yetiskin go¢menle te-
lefonla yapilan ¢ok konulu temsili bir anket cercevesinde, 2004 yazin-
da Alman ve Tiirk medyasindan yararlanma oranlar1 arastirildi. Sizle-

re bu arastirmayla ilgili su rakamlar1 sunmak istiyorum:

Sonuglar:

Alman ve Turk Medyas>ndan Yararlanma

Medyadan

Alman ve Tiirk yararlanmayanlar

medyasindan 1%

93% Sadece Alman

medyasindan
2%

Sadece Tiirk
medyasindan
4%

Ankete katilanlarin neredeyse tamami (%93) hem Tiirk hem de Alman
medyasindan yararlanmaktadir ve eski anketlerin sonuglariyla kargi-
lastirildiginda, bu oranin arttig1 goriilmektedir. Yalniz %4'lik bir grup
sadece Ttirk medyasini ve %2’lik bir kesim de sadece Alman medyasi-

n1 kullanmaktadr.
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Sosyodemografik Ozelliklere Gére Alman ve Tiirk Medyas>ndan

Yararlanma (Sat>r ylzdeleri)

Medyadan yararlanma

Sadece Sadece Alman ve
Alman Turk | Tark medyas»
medyas> | medyas>

Cinsiyet

Kadinlar 2,3 5,4 91,3
Erkekler 1,7 1,9 96,4

Yafl gruplars
30 yagin altinda 3,0 0,3 96,3
30-44 yas arasi 2,2 3,5 94,3
45-59 yas arasi 0,5 53 92,3
60 yas ve tizeri - 13,8 86,2

Ogrenim durumu
Herhangi bir okuldan

mezun olmayanlar 1,2 11,2 86,1
Temel egitim okulu mezunlar: 47 2,0 93,3
Tiirkiye’de Ortaokul mezunlar: - 1,8 98,2
Realschule/Orta derece 0,9 0,9 97,3

Lise (Tiirkiye’de en yiiksek
mezuniyet derecesi) 0,9 0,5 98,6
Abitur/ Bakalorya 1,3 - 98,7
Toplam 2,0 3,5 94,0

Sadece Tiirk medyasindan yararlanan ve buna gére hem Alman, hem
de Tiirk medyasindan nadiren yararlanan kadinlarin sayisi, erkeklere
oranla daha fazladir. Beklentiler dogrultusunda yas faktorii de yarar-
lanilan medya tizerinde etkili olmaktadir, s6yle ki: Ankete katilanlarin
yas1 diistiikge, sadece Alman medyasindan yararlanma orani artmakta
ve sadece Tiirk medyasindan da nadiren yararlandiklari goriilmekte-
dir. Yaslar ilerledik¢e de sadece Tiirk medyasini kullanma oram art-
maktadir. Nadiren her iki dili bilen ama ¢ogu kez sadece Tiirk medya-
sindan yararlanan 60 ve tizeri yagtakiler harig, pratik olarak yas grup-
lar1 medyadan birbirini tamamlayici sekilde yararlanma bakimindan

birbirinden ayrilmamaktadir.
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Yas ile baglantili olan egitim durumu da medya kullaniminda oldukga
dikkat gekmektedir. Orgiin egitim seviyesi ne kadar diisiikse, sadece
Tiirk medyasimi kullanim da o derece artmaktadir. Okulunu Alman-
ya’da bitirenler, Tiirkiye’de okula gitmis olanlardan daha sik sadece

Alman medyasindan yararlanmaktadirlar.

Alman ve Tiirk medyasindan birbirini tamamlayici sekilde yararlan-
ma, egitim durumuna gore ¢ok az farklilik gostermektedir. Sadece bu-

rada nitelikli bir egitim almamig gogmenler bir istisna tegkil etmektedir.

Dil Yeterligi

Alman medyasindan yararlanma tabii ki Almanca dil bilgisini gerekti-
rir. Cogu kez Tiirk gé¢menlerine Almanca bilgilerinin eksik oldugu
suglamasi yapilir ve Almanca bilgilerinin yetersizligi, onlarin okuldaki
ve meslek egitimindeki basarisizliklarinin sebebi olarak gosterilir. Bir-
¢ok Ogretmen, Ozellikle Tiirk medyasini takip ettiklerinden dolay:
Tiirk ¢ocuklarinin Almanca bilgisinin yine kétiiye gittiginden sikayet
etmektedir. Fakat simdiye kadar bu konuda ne yetiskinlerde, ne de ¢o-
cuklarda genis tabanli objektif arastirma veya testler yapilmamusgtir.
Tiirkiye Arastirmalari Merkezi'nin yaptig1 cok konulu ankette care ola-

rak dil bilgisinin stibjektif degerlendirilmesi soruldu.

Subjektif Dil Bilgisi: Almanca Anlayanlar Genel ve Yafl Gruplarna Goére

I I I I
Genel || 513 [ 34,1 [ 146 |
! ! ! ! L O Cok iyi/iyi
30yagalt | 744 165 [91]
| [ [ [ [
30-44 yas arast || 475 | 369 [159 ] oo
[ I 1 I
45-59 yas arast || 33,2 | 49,5 173 || ©Zayif/Gok zayif
| [ [ [
60 yas veiizeri || 276 | 46,6 [ 29 |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Ankete katilanlarin yaridan fazlasi (%51) Almanca’y1 anlamayla ilgili
olarak kendi Almanca bilgilerini iyi, bunlardan %23’t ¢ok iyi, %29'u
ise iyi olarak degerlendirmektedir. Ugte biri Almanca’y1 orta diizeyde
anladiklarini, %15’ Almanca’y1 iyi anlamadiklarini ve %3'ti ise Alman-

ca’y1 anlamalarmin ¢ok zayif oldugunu belirtmistir.

Almanca bilgisini yas gruplarina gore ayirdigimizda ise, beklentiler
dogrultusunda agir1 farkliliklar goriilmektedir. Ankete katilan 18-29
yas grubundakilerin 3/4'tit Almanca’y1 iyi ya da ¢ok iyi anladiklarim
belirtmistir. Yas arttikca Almanca bilgisinin seviyesi de diismektedir.
Boylece aralarinda Almanca’y1 ¢ok az anlayan kiigiik bir grup bulunsa
bile, ankete katilan genclerde beklentilere uygun olarak dil problemi

oldukga diisiik olgtidedir.

Yas faktorii yaninda bundan bagimsiz olarak Almanya’daki ikamet sii-
resi, Almanya’ya gelis sebebi, ama 6zellikle de hangi tilkede okula gi-

dildigi ve alinan okul egitimi dil bilgisinin seviyesini etkilemektedir.

Dil Bilgisine Gére Alman ve Turk Medyas>ndan Yararlanma

Alman medyasindan yararlanma, Almanca bilgisine gére degismekte-
dir. Almanca’y1 iyi anlamayanlarin %16’s1 sadece Tiirk medyasindan,
ama %83ii hem Tiirk hem de Alman medyasindan yararlanmaktadir.
Orta diizeyde Almanca bilenlerin sadece %3'1i, iyi Almanca bilenlerin
ise %1’den daha az1 yalniz Tiirk medyasindan faydalanmaktadir. Ama
iyi Almanca bilenlerde de her iki dildeki medyadan yararlanildigy, ya-
ni iyi Almanca bilmekle Tiirk medyasindan yararlanma oraninin oto-
matik olarak diismedigi goriilmektedir. Béylece Tiirk medyasin tiiket-
menin sadece Almanca bilgisinin zayif olmasindan degil, aksine belli
ki Ttirk gogmenlerin Alman medyasi tarafindan karsilanmayan bir en-

formasyon veya eglence ihtiyacindan kaynaklanmaktadir.
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Sosyodemografik Ozelliklere Gére Alman ve Tiirk Medyas>ndan Yararlanma

(Sat>r yizdeleri)

Medyadan yararlanma

Sadece Sadece Alman ve
Alman Turk Turk
medyas> medyas> medyas>
Almanca Bilgisi
Cok iyi / iyi 2,7 0,4 96,7
Orta 1,7 2,9 94,5
Zayif /| Cok zayif - 16,1 83,2
Toplam 2,0 3,5 94,0
Yararlan>lan Medya TurG
Medya Turtine Gore Alman ve Turk Medyas>ndan Yararlanma
(Birden fazla cevap, Ylizde degerleri)
100,0+
80,01 1918 92,2
60,0+ J—
57,3
40,01 47,3
N 11,9 :
28,3 Z
20,01 H 161 1%24'8 7
0,0 T T T T 4 T
Televizyon Radyo  Giinliik gazete — Haftalik Internet

gazete

‘ O Alman Medyas1 O Tiirk Medyasi ‘

Elbette medya iginde en énemli rolii televizyon tistlenmektedir, hem
de Alman ve Tiirk televizyonu esit oranda. Ankete katilanlarin %92’si
hem Alman hem de Tiirk televizyonundan enformasyon amach yarar-
landiklarin belirtmiglerdir. Radyo, Tiirk¢e’den daha ¢ok Almanca (ya-
ni Alman Devlet Radyosu'nun anadildeki yayiu) dinlenmektedir ki
burada genel olarak enformasyon aktarma ikinci planda kalmaktadir.

Televizyon yaninda 6zellikle giinliik gazeteler de bilgi edinmek ama-
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ciyla kullanilan 6nemli iletisim araglaridir. Burada Tiirkge gtinliik ga-
zeteler %57 ile Tiirk go¢menlerin %47’si tarafindan okunan Almanca
gazetelerden 6nde gelmektedir. Haftalik gazeteler ve dergiler de bilgi
edinmek amaciyla sadece kiiglik bir grup icin 6nemlidir. Zaman baki-
mindan karsilastirildiginda giinliik gazetelerin 6nemi azalirken, tele-

vizyonun 6nemi artmaktadir.

<nternet

Son yillarda internet gittikge 6nem kazanmaktadir. Halihazirda Al-
manya’da gé¢gmenlerin 1/4'{ tarafindan enformasyon araci olarak kul-

lanilmaktadir, %18'i Tiirkge internet sayfalarindan bilgi edinmektedir.

Tiirkiye Aragtirmalar1 Merkezi 2002 baharinda Almanya’daki Tiirk ko-
kenli 16 yas ve tizeri 1000 gogmenle yaptig1 telefon anketiyle bunlarin

internete erisim imkanlar1 ve internet kullanimlarini aragtirdi.

Ankete katilan gé¢menlerin %56’sindan fazlas1 bir bilgisayara ve hatta

%37’sinin bir internet erisimine sahiptir.

Bilgisayar ve <nternet Eriflim <mkanlar> (YUzde degerleri, birden fazla cevap)

100

80+

60
55,6 ——

40+
37

20+ =

Bilgisayar Internet
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Beklentiler dogrultusunda bilgisayara ve Internet baglantisina erisim

oranlar1 sosyo demografik 6zelliklere gore biiyiik farkliliklar goster-

mektedir. Her ne kadar kadinlar da hemen hemen erkekler kadar bir

bilgisayara erisim imkanina sahip olsalar bile, yine de bir internet bag-

lantisina erisimleri daha nadirdir.

Sosyo-demografik Ozelliklere Gore Bilgisayar ve «nternet Eriflimi

(Sat>r yizdeleri)
Bilgisayar <nternet
Cinsiyet
Erkek 56,5 40,1
Kadin 54,6 33,7
Yafl
16-17 yas 80,0 57,8
18-24 yas 61,3 46,2
25-29 yas 49,4 41,6
30-44 yas 63,0 37,2
45-59 yas 471 29,8
60 yas ve tizeri 31,8 14,1
Mesleki konumu
fsci 50,2 28,2
Kalifiye eleman 60,5 51,9
Memur 68,3 56,7
Serbest meslek 73,0 62,2
Toplam 55,6 37,0

Elbette yaglara gore 6nemli farklar goriilmektedir. Ankete katilanlarin

yaslar1 diistiikge, bilgisayar ve internete erisimleri artmaktadir. Mesle-

ki konum da bilgisayar ve internet erisimini etkilemektedir. Kisinin

mesleki konumu ne kadar ytiksek ise, bilgisayar ve internete sahip ol-

ma paylar1 da o derece yiiksektir. Maalesef elimizde internet kullani-

muyla ilgili bagka veriler bulunmamaktadir.
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Televizyondan ve Gunluk Gazetelerden Yararlanma

Almanca ve Turkgce Televizyonlardan ve Gunluk Gazetelerden
Yararlanma (Yuzde degerleri)

Televizyon Gunluk gazeteler
Sadece Almanca 6,8 16,0
Sadece Tiirkge 6,4 30,5
Almanca ve Tiirkge 86,9 53,5

Bilgi edinme konusunda en 6nemli iki iletisim arac1 olan televizyon ve
ginliik gazetelerden yararlanmay1 Almanca ve Tiirkce olarak ayni za-
manda kullanimlarina gére degerlendirdigimizde, burada da gé¢men-
lerin ¢ogunlugunun bu iletisim araclarim birbirlerini tamamlayici se-
kilde kullandiklar1 goriilmektedir. Bu tamamlayicilik televizyonda
ginliik gazetelerden daha sik goriilmektedir. Ankete katilanlarin
%87’si hem Alman, hem de Tiirk televizyonundan, %7’si sadece Al-
man televizyonundan, %6’s1 ise sadece Tiirk televizyonundan yarar-
lanmaktadir. Gazete okuyanlarin %54t hem Alman, hem de Tiirk ga-
zetelerini okumaktadir, %31'i sadece Tiirk gazetelerini ve %16's1 ise sa-

dece Alman gazetelerini okumaktadir.

Sosyal gruplara bakildiginda daha ziyade kadinlarin, yaghlarin ve dii-
stik egitimlilerin sadece Tiirk televizyonundan yararlandiklari, buna
kargin sadece Alman televizyonunu seyredenlerin daha ¢ok gencler ve
yliksek egitimli kisiler olduklar1 goriilmektedir. Kadinlar Tiirk televiz-
yonunu daha sik seyretmektedir, ama sadece Alman televizyonunu
seyretme oranlar1 erkeklerle aynidir. Giinliik gazeteler agisindan bakil-
diginda kadinlar erkeklere oranla daha sik sadece Alman gazetelerin-
den yararlanmaktadirlar, ama sadece Tiirk gazetelerini okuma baki-
mindan da durum ayrmdir. Televizyondan yararlanmada oldugu gibi

yas ve egitim durumu burada da ayni sekilde goze garpmaktadir.
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Dil bilgisiyle baglantilar elbette televizyon ve gazetelerden yararlanma
konusunda da kendini gostermektedir. Sadece Alman medyasindan is-
tifade etmek iyi Almanca bilmeyi gerektirir, Almanca bilgisinin zay1f
olmasi durumunda ise gogu kez sadece Tiirk medyasindan yararlanil-
maktadir. Ama Almanca bilgisinin iyi olmasi, Tiirk medyasina sirt gev-
rilmesine degil, aksine her iki medyanin da birbirini tamamlayic: sekil-

de kullanilmasina yol agar.

Dil Bilgisine Gére Almanca ve Turkce Televizyon ve Gunlik
Gazetelerden Yararlanma (YUzde degerleri)

Televizyon Gazete

Sadece | Sadece | Almanca ve | Sadece | Sadece | Almanca ve
Almanca| Turkce| Turkee Almanca | Turkee Turkce

Almanca’y> anlama

Cok iyi / iyi 89 43 86,8 23,7 17,8 58,5

Orta 5,0 6,2 88,9 7,4 38,7 53,9

Zayif / Cok zayif 0,7 16,9 82,4 6,3 65,0 28,8
Toplam 6,4 6,8 86,8 16,0 30,5 53,5

Televizyondan Nitelikli Yararlanma

Ocak 2003'te Berlin’de Tiirk kokenli 500 yetiskin go¢menle yapilan
temsili bir ankette medyadan genel yararlanma yaninda, Almanca ve-
ya Tiirkge televizyonundan yararlanma stirelerinin orani da aragtiril-
mustir. Ankete katilanlarin %43’ti normalde ve ortalama olarak Ttirk te-
levizyonunu Alman televizyonundan, %31’i ise Alman televizyonunu
Tiirk televizyonundan daha sik seyrettiklerini belirtmistir. Dértte biri
ise (%26) Alman ve Tiirk televizyonlarindan asag yukari aymn seviye-
de yararlandiklarini ifade etmistir. Boylece televizyondan yararlanma-
nin zamansal dagilimi da Tiirk televizyonunun Alman televizyonuna
kars1 agir1 bir tistiinltige sahip olmadigini gostermektedir. Ankete kati-
lanlarin agir1 sekilde Tiirk televizyonlarina odaklandiklarini séylemek

miimkiin degil.
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Alman ve Turk Televizyonlarsndan Yararlanmansn Gorece S>kbg>
(Ylizde degerleri)

Ikisi aym Alman televizyonunu
oranda daha stk
%26 %31

Tiirk televizyonunu
daha stk

%43

Alman Televizyon Kanallar>n> Seyretme Oranlar>

Ankete katilan Tiirk kokenli gé¢menler, hangi Alman kanalini en fazla
seyrettikleri sorusuna en fazla RTL (%57) ve ProSieben (%42) cevabini
verdiler. Bunlarin ardindan Almanya’nin iki devlet televizyonu ARD
(%41) ve ZDF (%40) ve Satl (%36) gelmektedir. Daha sonra %21 ile
RTL2, %15 ile Vox ve %8 ile WDR ile her biri %6’lik oranla Arte ve ha-

ber kanallar1 geliyor.

Karfl>lafltorma: Allensbach Kamuoyu Aragtirmalar: Enstitiist’niin! bir
aragtirmasina gore Almanya’da ARD (%64) ve ZDF (%54) kanallar1 her
gin televizyon seyredenlerin cogunluguna ulasmaktadir. Almanya’da
her giin insanlarin %43'tt RTL ve %34’ti Satl kanalini seyretmektedir.
Bunlarin ardindan %23 ile ProSieben kanali gelmektedir. Bu verileri,
Tiirkiye Arastirmalar1 Merkezi'nin anket sonuglariyla dogrudan kargi-
lagtirmak miimkiin olmasa bile, yine de toplam niifusa oranla g¢men-
lerin devlet kanallarin biraz daha seyrek, 6zel kanallar: ise biraz daha

sik izlediklerini s6ylemek miimkiindiir.

31



Almanya’ daki Turk Medyas

En Fazla Seyredilen Alman Televizyon Kanallars
(Birden fazla cevap, Yizde degerleri)

RTL

573

I
41,9

[
ARD ﬂ 41,3

\
Pro Sieben N ‘
\

70F || ) 39
\
\

SAT1 [364

RTL2
Vox 153

WDR 8,2

20,6

Arte N 63

Haber kanallar1 -

Spor kanallart N

SuperRTL - 39
Kabel 1 28

Miizik kanallar1 N

Premiere

Bolgesel televizyonlar U 01

0 10 20 30 40 50 60

Turk Televizyon Kanallar>n> Seyretme Oranlar>

TRT / TRT-INT: Bunlar devlet kanallaridir, yaymnlar1 haber ve bilgi
agirhikhidir.

Kanal D: Dogan Medya Grubu'na aittir (Htirriyet ve Milliyet)
ATV: Ticari egilimli eglence kanalidir

Show TV: Ticari egilimli eglence kanalidir

TGRT: ihlas Grubu'na aittir (Tiirkiye), sag egilimlidir

Star TV: Ticari egilimli eglence kanalidir

Kanal 7: Muhafazakar-geleneksel ¢izgiyi temsil etmektedir
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Bunlarin yaninda daha bagka bircok kanal: Pay-TV-kanallar1, miizik

kanallari, 6zel haber kanallar:

Tiirk televizyon kanallarindan en fazla hangisini seyrettikleri sorul-
dugunda ise, ankete katilanlar %52 ile en fazla TRT"yi, bunun ardindan
%44 ile Kanal D ve sonra StarTV ve Kanal 7 (her biri %17) cevabinu ver-

miglerdir.

Bir enformasyon kanali olan Samanyolu da bir haber kanali olan NTV
gibi %7 oraninda seyredilmektedir. Yine haber kanali olan HaberTtirk
ve TV8 ile CNN-Tiirk de %2 ile %4 arasinda seyredilmektedir.

En Cok Seyredilen Turk Televizyon Kanallar

(Birden fazla cevap, YUlzde degerleri)

TRT
Kanal D |
ATV |

Show TV |
TGRT|

Star TV |
Kanal 7 |
Samanyoluﬁ
NTV |

CNN Tiirk |
Haber Tiirk |
TV 8|
MED-TV |

I
0516

J 44,1
I

J 42,9
P|40,2
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Alman Gunlik Gazetelerinden Yararlanma

Alman Gunluk Gazetelerinden Yararlanma
(Birden fazla cevap, Yizde degerleri)

Bild-Zeitung (BaS)|
Regionale Zeitungﬁ [ |] 19,3
FAZ 6,8

Welt (WaS) |~ [] 2,5
Tagesspiegeli 2,4

30,4

Frankfurter Rundschau 23
Séddeutsche Zeitung| 2,3
TAZ 12

0 5 10 15 20 25 30 35

Bild-Zeitung, Alman gazeteleri arasinda en ¢ok okunan gazetedir. Bii-
tin go¢menlerin %30u bu gazeteyi okumaktadir. Bunun ardindan
go¢menlerin 1/51 tarafindan okunan bolgesel gazeteler gelmektedir.
Bunlar arasinda ilk siray1 WAZ, ardindan Rheinische Post, Kélner Ex-
press, Kolner Stadtsanzeiger ve NRZ gelir. Bolgeler {istii gazeteler an-
cak az bir kesim tarafindan okunmaktadir, bunlar arasinda 6zellikle de
Frankfurter Allgemeine Zeitung (%7) az okuyucu bulmaktadir. Kargi-
lagtiracak olursak?: Bolgesel giinlitk gazeteler Almanya’da halkin
%59"u tarafindan okunmaktadir. Bild-Zeitung %16'lik bir okuyucu kit-
lesine ulagmaktadir. Bolgeler {istii giinliik gazeteler (FAZ, FR, SZ) ise

%1 ile %2 arasinda bir kitle tarafindan okunmaktadr.

Okunan Turkece Gunluk Gazeteler

Tiirk gazeteleri arasinda Hiirriyet gazetesi ankete katilan Tiirk koken-

li gé¢menlerin %62’si oraninda bir okuyucu kitlesiyle biiytik farkla en
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¢ok okunan gazetedir. Bu gazete, liberal-muhafazakar olarak bilinmek-
te, ama biiyiik 6l¢lide bulvar gazetelerinin stilinde bir ¢izgi takip et-
mektedir. Bunun ardindan %12 ile liberal sol kategorisine giren Milli-
yet, %7 ile Zaman ve %6 ile Tiirkiye gazeteleri gelmektedir, ki son iki-
si muhafazakar-dindar olarak bilinmektedir. Liberal sag bir gazete
olan ve simdi artik yayilanmayan Terciiman ise %2’lik bir kitle tara-
findan okunmaktadir. Dindar-kokten dinci gazetelerden Milli Gazete
ve halki tahrik ettigi gerekgesiyle Subat 2005'te igisleri Bakanlig1 tara-
findan yasaklanan Vakit gazetesi de ankete katilanlarin %1’lik bir kesi-
mine ulagmaktadir (Almanya’daki baski adedi 3.000).

Turkge Gunluk Gazetelerin Okunma Oranlar

(Birden fazla cevap, Yizde degerleri)

A [

62,2

HUrriye{ ‘
MiIIiyet7
Zaman7
TL‘wkiyeﬁ
Techman7

Milli Gazete

Vakit

Dizerleri

0 10 20 30 40 50 60 70

Sonug

Tiirk medyasindan etkili bicimde yararlanma, ¢cogu kez diistintildtigii
gibi higte 6yle otomatik olarak bir "medya gettolagsmasi'mn isareti
degildir, tam aksine gengler arasinda Alman medyasindan tamam-
layic gekilde yararlanilmasi azalmaktan ¢ok, artmaktadir. Yine aym

sekilde Alman medyasinin daha fazla kullanulmasiyla anadildeki
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medyadan kopma arasinda bir baglanti olmadigindan, geng yas
grubunda medyadan yararlanma konusunda bir asimilasyon egilimi
kendini gostermektedir. Medyadan yararlanma daha ziyade gocteki
yasam gercegi ile alakalidir. Bu gercek, ne go¢menlerin geldikleri
tilkenin, ne de gog alan iilkenin medyasinin gé¢menlerin ihtiyaglarina

geregi gibi cevap veremedigine isaret etmektedir.

Dolayisiyla gogmenlerin, gd¢gmenlere sundugu otantik programlar yalniz
vazgecilmez degil, ayn1 zamanda bagarilidirlar da. Ornegin Tiirkce
yayin yapan ve Berlin’deki Tiirk genglerinin en ¢ok dinledigi "Metro-
pol FM" adli 6zel radyo kanali. Kuzey Ren Vestfalya eyaletindeki
WDR/Radyoevi de bu alandaki yerini gittikge saglamlag-tirmakta ve
gecmis yillardaki "Misafir is¢i radyosu" imajindan belirgin sekilde kur-
tulmaktadir. Ayrica Tiirk kokenli Almanlar tarafindan yine Ttirk ko-
kenli Almanlar i¢in ¢ikarilan matbuat tirtinleri —6rnegin halen mevcut
olan Elit, Post, Arkadas, Mavi Gazete, NRW Haber ve Yeni Asya gibi
dergiler- de énem kazanmaktadir. Ama iki dilli ¢tkan ve haftada bir
defa taz gazetesiyle birlikte dagitilan "Persembe” veya Almanca ¢ikan
"Etap", "Hayat" ve "Tiirkis" gibi 6zellikle Tiirk genglerine yonelik ma-
gazin dergileri gibi istikbal vadeden yaklagimlar, siddetli rekabetten
dolay1 kisa siire sonra kapanmak zorunda kaldilar. Almanya’daki go¢-
menler tarafindan yine gé¢menler i¢in tiretilen medya tirtinlerinin ya-

yilmasi, daha fazla entegrasyon igin atilmig énemli bir adim olur.

Ama aslinda gogmenlerin Tiirk medyasindan yararlanmasinin ente-
grasyonu olumsuz yonde etkileyecegi konusunda bir tahmin yiiriit-
mek igin mevcut bilgiler yeterli gelmemektedir. Ozellikle Alman ve
Tiirk medyasindan (niceliksel) yararlanma konusundaki mevcut bilgi-
lerden 6te, medyanin etkisi hakkinda nitelikli bilgi eksikligi bulun-

maktadir. Ama gogmenlerin yararlandiklar1 medyaya kars1 tamamen
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elestirel yaklastiklarina dair ampirik ¢alismalar da vardir3. Gogmenler
Alman ve Tiirk medyasini ne kadar giivenilir bulmaktadirlar? Medya

aragtirmalar1 6nce bu sorulara cevap aramalidir.
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